Universidad Complutense: Programa de Doctorado en Comunicacion Audiovisual,
Publicidad y Relaciones Piblicas

Tanto la Comunicaciéon Audiovisual como la Publicidad y las Relaciones Publicas, unificadas en
una misma area de conocimiento, cuentan con mas de setenta afios de investigacion y analisis
marcados por un rico acercamiento multidisciplinar que ha vivificado al conjunto de las Ciencias
Sociales. Ambas han experimentado ademas un enorme ascenso de su trascendencia cultural,
economica y social general en la denominada como Sociedad del Conocimiento. Su “estado del
arte” tedrico, empirico y factico, y su omnipresencia actual justifican plenamente un denso
Programa de Doctorado.

- Plazas de nuevo ingreso : 60 (tiempo completo y parcial)
*Criterios de admision y seleccion de estudiantes.

Con caracter general, para el acceso a un programa oficial de doctorado sera necesario estar en
posesion de los titulos oficiales espafioles de Grado, o equivalente, y de Master Universitario

En el proceso de admision primaran los principios de mérito, igualdad y capacidad.

Como requisito adicional especifico el Programa exigird a todo solicitante la presentacion
obligatoria de un “Boceto de Proyecto” (proyecto preliminar) de investigacion doctoral, avalado
por un profesor vinculado al Programa, quien se comprometera con el mismo, mediante su
firma, en calidad de Director de Tesis Provisional.

Se valorara:

a) Adecuacion de los estudios precedentes de Grado y Master, relacionados con el Programa de
Doctorado de Comunicacion Audiovisual y Relaciones Publicas (Valoracion 30%).

b) Expediente Académico y curriculum (Valoracion 30%)

d) Experiencia docente, investigadora y profesional en el Area de Conocimiento (Valoracion
20%)

¢) Otras titulaciones complementarias a las referidas en el apartado a). (Valoracion 10%)
e) Conocimiento de inglés y otras lenguas. (Valoracion 10%)

Lineas de investigacion:

1. Procesos de creacion audiovisual y de la comunicacion de organizaciones
(publicidad y relaciones publicas).

2. Teoria, analisis y estética de los textos audiovisuales y de los mensajes
publicitarios y de relaciones publicas.

3. Narrativa audiovisual, hipermedia y publicitaria.

4. Tendencias artisticas y estéticas en la comunicacion audiovisual, de la publicidad
y las relaciones publicas.

5. Gestion econdémica y social de la produccion de contenidos y servicios
audiovisuales y de la publicidad y las relaciones publicas.

6. Cultura digital en el audiovisual y la publicidad.

7. Aspectos juridicos y éticos de la comunicacion audiovisual y de organizaciones
(publicidad y relaciones publicas).

8. Las relaciones internacionales en la comunicacion audiovisual y en la publicidad
y relaciones publicas.

9. Diagnostico, evaluacion y gestion de intangibles de las organizaciones
(publicidad y relaciones publicas): marca, responsabilidad social corporativa,
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liderazgo y reputacion.
Procesos de planificacion de la comunicacion de organizaciones (publicidad y

relaciones publicas).

Aplicacion de la comunicacion audiovisual y de las organizaciones a los sectores
de especializacion (entre otros, sanitario, cultural, artistico, publico, empresarial,
sin animo de lucro, social, politico, etc.)

Formacion y perfiles profesionales en la comunicacion audiovisual, y en la
publicidad y las relaciones publicas.

Tecnologias audiovisuales, su impacto y aplicaciones, especialmente de los
contenidos digitales.

Historia del cine y de los medios audiovisuales y de la comunicacion de
organizaciones (publicidad y relaciones publicas).

Gestion del patrimonio documental audiovisual y publicitario, en television,
radio, cine y fotografia. Informacién y documentacion del audiovisual y las
organizaciones (publicidad y relaciones publicas).

Procesos de interaccion y recepcion en la comunicacion audiovisual y de las
organizaciones (publicidad y relaciones publicas).

Fundamentos epistemolégicos y metodoldgicos para el estudio del diagnostico y
evaluacion de la eficacia de la comunicacion.

Implicaciones que tienen los efectos de los medios para la comunicacién de
organizaciones.

Cultura y consumo de masas respecto a la comunicacion.



