Lineas tematicas para la realizacion del Trabajo Fin de Grado

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas — Curso 2018-2019
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Linea Tematica Departamento ofertados Descriptores
ﬁases teorlcqs y _a'pllcadas de la Publicidad, las RRPP y la Teoria y Andlisis de la Comunicacion 8
eurocomunicacion
Campainas digitales, gaming-sport, Big Data, Social Media, etc. Teoria y Andlisis de la Comunicacién 3
Comunicacion Teoria y Andlisis de la Comunicacion 12
Comunicacion e Identidades Sociales Sociologia: Metodologia y Teoria 4
Comunicacion institucional, imagen publica y RSC Teoria y Andlisis de la Comunicacién 7
Comunicacion, Tecnologia y Sociedad del Conocimiento Sociologia: Metodologia y Teoria 4
El proceso de creacién publicitaria; Redaccion
Creacion y produccion de la Comunicaciéon Publicitaria Ciencias de la Comunicacion Aplicada 32 publicitaria; Creatividad en los medios no
convencionales
i A Relaciones Internacionales e Historia
Creacion, analisis y cultura global 3

Global
Cuestiones juridicas de la comunicacion: derechos
fundamentales, menores, transparencia, nuevas tecnologias, Derecho Constitucional 4
derechos de autor, transparencia, consumidores y usuarios...

Derecho y Publicidad: Publicidad Subliminal, Exageracion Derecho Mercantil, Financiero y

publicitaria, Publicidad de medicamentos, publicidad dirigida a i X 6
- ; Tributario
menores y publicidad exterior
. Derecho Internacional, Eclesiastico y

ERH DY L e Filosofia del Derecho &
Documentacion en Publicidad y Relaciones Publicas Biblioteconomia y Documentacion 7
Economia Aplicada a la Publicidad y las RRPP Economia Aplicada, Publica y Politica 3
Economia y Género Economia Aplicada, Publica y Politica 1
Entorno comunicacional y fenémenos de la globalizacién Sociologia: Metodologia y Teoria 4
Etica del Periodismo, la Comunicacion Audiovisual y la . .

. Periodismo y Nuevos Medios 6
Publicidad
Geopolitica y conflictos Internacionales. Procesos de Relaciones Internacionales e Historia 5
Integracion internacional Global

Reputacién corporativa; Gestiéon de marca;
Gestion de Intangibles Ciencias de la Comunicacion Aplicada 14 Responsabilidad social de las empresas; Cultura
de las organizaciones
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Linea Tematica Departamento ofertados Descriptores
Historia de la Comunicacion: informacion, persuasion y o o
. - o - Periodismo y Comunicacién Global 4
entretenimiento en prensa, medios audiovisuales e internet
Investigacion en Marketing Organizacion de Empresas y Marketing 3
Investigacion en Publicidad, RRPP y Evaluacion de Campanas Teoria y Andlisis de la Comunicacion 11
La lengua espaiiola en la publicidad y en las RRPP. Recursos Lengua Espafiola y Teoria de la 9
lingiiisticos y discursivos en publicidad Literatura y Literatura Comparada
Literatura Espafiola, Literatura
Literatura y Publicidad, Mitos, Novela, Poesia, Pintura retorica Hispanoamericana y Bibliografia 12
Literaria
Marketing aplicado a la Comunicacion Organizacion de Empresas y Marketing 9
Marketing estratégico Organizacion de Empresas y Marketing 4
Mercado de trabajo e inmigracién Eponqmla Aplicada. Estructura & 2
Historia
Opmlop !’ubllca y comunicacion politica. Sociologia aplicada a Sociologia Aplicada 9
la publicidad
Planificacion estratégica y creatividad Teoria y Andlisis de la Comunicacion 8
. Relaciones Internacionales e Historia
Problemas contemporaneos Global 2
Produccion, realizacion y planificaciéon de medios Teoria y Andlisis de la Comunicacion 7
Publicidad y RRPP y Género Ciencias de la Comunicacion Aplicada 7
Teoria y estructura de la comunicacion publicitaria. Planificacion L o . Teoria de la Publicidad; Historia. d.e la publicidad;
) Ciencias de la Comunicacion Aplicada 29 Estructura y empresa de la publicidad;

y gestion Planificacion
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