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cQue somos?

Una revista digital enfocada al publico joven

¢De qué hablaremos?

Politicas de la
UE

Oportunidade

senla UE

Organismos

de la UE




NUESTRA IDEA!
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Razon de ser

Tenemos un objetivo...
PROYECTAR LA IMAGEN DE LA UE A LOS JOVENES

¢ Por qué?
Para resolver EL PROBLEMA de |la UE para comunicarse con los
ciudadanos
Para SATISFACER EL INTERES y la NECESIDAD de estar informados
de los JOVENES sobre la UE



TENEMOS UN PUNTO A NUESTRO FAVOR, PERO NO DEBEMOS OLVIDARNOS DE
NUESTRO CONTEXTO...

De algunas instituciones que conforman la Union Europea, no sabemos quién las lidera, y de otras a -

pesar de ser personajes publicos no hay pruebas de accesibilidad: “Creo que la institucion que es
menos media friendly es la comision europea con una gran diferencia. En parte, creo que es una
tendencia, o por lo menos, en mi experiencia que ya viene de la Comision Yunker. Hay mucho mads
control de la informacion que sale de los gabinetes de los comisarios”, trasmite Beatriz.

Asi, con mas motivo es necesario desarrollar este proyecto. Un clima de opinion que segun nos
describe Rios: “sienta muy mal en la prensa de Bruselas porque al final hay una parte de
rendicion de cuentas que no se esta dando por parte de los lideres politicos, y al final los
medios de comunicacion estamos para eso, (no?”. BEATRIZ RIOS

- Periodista freelance -

LOS JOVENES YA HAN HABLADO Y AQUI ESTAN LOS DATOS...

Participacion de los jovenes -
espafoles en las elecciones o
europeas: “El 83% de los espafioles se siente o
23% en 2014 ciudadano de la UE, 11 puntos por
38% en 2019 encima de la media europea” ‘
Sl &l 2020, h - Eurobarémetro -

- Eurobardmetro - EUROBAROMETER




iLES INTERESA LA UNION
EUROPEA PERO NO
SABEN COMO LLEGAR A

ELLA!




Nuestra propuesta de

VGLOJIIO, frente a medios

demasiado serios, y POLITICO |
>

tradicionales...
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Nuestra propuesta de valor

iQUEREMOS SER LA ALTERNATIVA!

PAGINA WEB
INTERACTIVA E INTUITIVA

LLEVAR LA

UNION EUROPEA

A a traves de Contenidos rigurosos pero...
A LOS JOVENES ENTRETENIDOS

Nuestras redes sociales
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BUYER PERSONA

PERSONALIDAD MARCAS
-
' H U G O Creativo Metédico £
A Gl
Sentimental Pensativo u
ITPIANTE DEPERIDDIENE G \a
| BIOGRAFIA Extrovertido Introvertido
Actualmente estudia el Grado en G ()
Periodismo en la Universidad de - -
Valladolid pero es natural de Madrid. GUSTOS Y AFICIONES ="¢)AI-'
Siempre ha sentido mucha curiosidad por —
descubrir el mundo que le rodea y esta O w
lleno de inquietudes. Semanalmente METAS Y OBJETIVOS
participa en una asociacion estudiantil de POLITICA  FOTOGRAFIA  VIAJAR

debate y oratoria.

» Ser periodista y

Edad: 22 afios % m comunicador de
@ L,‘ .n. referencia.

* Vivir en el extranjero.

Sexo: masculino

NEGOCIOS LEER MUSICA o Trabajar en temas de
gran relevancia social.
Ocupacioén: estudiante en la UVA R P
REDES SOCIALES Participar en proyectos

colaborativos.
e Escribir un libro.

@ d .« Montar su propia
empresa.

Pais: Espaina




DAFO

DEBILIDADES

« Equipo sin experiencia
emprendedora

« Presupuesto reducido

 Distancia fisica a Bruselas,
Estrasburgo....

AMENAZAS

« Sector econdmicamente
vulnerable

« Desconfianza en los medios

« El mal llamado “periodismo
ciudadano”

FORTALEZAS

Formato innovador
Conocimientos sobre la UE

Contactos en las instituciones
Experiencia Erasmus (Bélgica)
De jovenes para jovenes

OPORTUNIDADES

« Subvenciones y ayudas

* Interés de la juventud por
Europa

« Crecimiento de las redes

sociales




CULTURA DE LA EMPRESA

Mision
Contribuir a la difusion de
las politicas realizadas por
la UE y las posibilidades
de desarrollo de todo
ciudadano de la Union en
esta institucion;
ofreciendo informacion

transparente y de calidad
de una forma amena

Vision

Ser la referencia
iInformativa sobre las
politicas y
oportunidades en la UE
para los ciudadanos
espanoles,
particularmente los
jovenes

Valores

Impacto social
Innovacion
Rigor
Diversidad
Accesibilidad
Creatividad



METAS

* Fidelizar a nuestros suscriptores
* Llegar a jovenes de todas las Comunidades Autonomas de Espana
e Exportar el medio a otros paises de la Unidon Europea

* Organizar y coordinar eventos y workshops \ | /

7

", Vb4

* Crear una fundacion

e Colaborar con marcas en redes sociales
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CANVAS

Socios clave

- Instituciones de la
Unidn Europea

- Gobierno de Espana

- Influencers

- Agencias de noticias

- Agencias de
comunicacion

- Empresas de personal
para eventos

- Empresas de viajes

Estructura de costes

Actividades clave

- Informar

- Verificar datos

- Divulgar

- Establecer una red de
contactos

- Crear una red de
contactos

- Organizacion y
coordinacion de eventos

Recursos clave

- Ganas e ilusion por aprender
- Conocimientos previos

- Herramientas digitales

- Capital humano

- Plataformas de distribucion

Propuesta de valor

- Contenido riguroso

- Formato nuevo,
dinamico y didactico

- Diversos canales para
adaptarnos a cada
persona

Relaciones con el
cliente

- Relacidn estrecha
- Conexion

- Busqueda de la
fidelizacion

Canales

- Pagina web
“Diversidadunida.es”
- Instagram

- TikTok

- X

- LinkedIn

Fuente de ingresos

éCuales son los costes mas importantes inherentes a nuestro modelo de

negocio?

- Recursos humanos
- Publicidad y promocion
- Equipo técnico (Material)

- Suscriptores y socios
- Eventos, viajes y workshops

- Sorteos

- Bienes materiales

Segmentos de clientes

- Jovenes espafioles

- También publico en
general interesado en la
Unidén Europea
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